
ЭКСПЕРТ В ОБЛАСТИ КОММУНИКАЦИЙ!



Независимая коммуникационная компания, работающая на всей территории

Беларуси. Одна из лидеров белорусского рынка бизнес-коммуникаций.

Наши проекты – это структурированный план по эффективному развитию вашего

бизнеса и его составляющих в виде результативного диалога между вашей

компанией и ее стейкхолдерами – сотрудниками, общественностью,

государственными органами, инвесторами, акционерами и СМИ.

Основная специализация:

• PR, GR, событийный маркетинг, пресс-мероприятия;

• организация социальных проектов под ключ, КСО проекты;

• мероприятия для бизнеса под ключ: круглые столы, форумы, конференции,

выставки, турниры.

GBS



8 фактов о GBS

1. Признанный эксперт в PR c 2014 года.

2. Опыт ключевых руководителей команды — более 12 лет.

3. Наши проекты входят в Топ-10 лучших PR-кампаний

Восточной Европы.

4. Меценаты культуры Беларуси 2015 г. и 2017 г.

5. Обладатели награды Eventiada IPRA Golden World Awards

за «Лучший культурный проект» в 2019 году, а также

специальной награды за вклад в развитие PR-отрасли.

6. Информационная кампания UNICEF Belarus «Просто

дети» попала в шорт-лист Eventiada Awards & Leadership

Dialogue Forum 2021 в номинации «Лучший социальный

проект».

7. Более 20 реализованных проектов Республиканского

масштаба.

8. Эксперт в области КСО (корпоративная социальная

ответственность).



Нас могут посоветовать



Наши услуги

ПЕРЕЙТИ НА 

САЙТ

все позиции кликабельны

http://grandbs.com/usl/public-relations/
http://grandbs.com/usl/rabota-s-blogerami-i-liderami-mnenij/
http://grandbs.com/usl/corporate-social-responsibility/
http://grandbs.com/usl/digital/
http://grandbs.com/usl/event/
http://grandbs.com/usl/vneshnyaya-press-sluzhba/
http://grandbs.com/usl/communicationstrategy/
http://grandbs.com/usl/businessevents/
http://grandbs.com/usl/kreativnye-resheniya/
http://grandbs.com/usl/government-relations/
http://grandbs.com/usl/monitoring_mediastrategia/
http://grandbs.com/usl/public-relations/
http://grandbs.com/usl/public-relations/
http://grandbs.com/usl/public-relations/
http://grandbs.com/usl/videoprodakshn/
http://grandbs.com/usl/smm-prodvizhenie-v-sotsialnyh-setyah/


Примеры кейсов

*еще больше кейсов на

http://grandbs.com/keisy/

http://grandbs.com/keisy/


СОЗДАНИЕ И ВЕДЕНИЕ АККАУНТА В TIKTOK О 

ШКОЛЬНОЙ ЖИЗНИ ДЕТЕЙ С ИНВАЛИДНОСТЬЮ
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Клиент: Детский фонд ООН (ЮНИСЕФ)

Период: февраль – ноябрь 2021 год

Задачи:

● разработать концепцию ведения аккаунта @prostodeti.by в 

TikTok и отразить в ней основные идеи инклюзивного 

образования;

● предложить формат контента видеороликов в аккаунт, а 

также героев сюжетов;

● обеспечить охватность роликов и привлечение новых 

подписчиков в аккаунт.

https://www.tiktok.com/@prostodeti.by?_d=secCgYIASAHKAESPgo8WiJpAhC4hPMGaYS1oWPKphdVVHKvlIGayUmum/SyBK2B/cd/AaxzjIEBiiZAi/C66nwPgkx+yNSIoN2rGgA=&_r=1&checksum=d0da5e106c1c232d432e53497932bd6d6bd45604cb3058dcdc0fde2cff4a98d4&language=ru&sec_uid=MS4wLjABAAAANG7qiCNB-0RcI8bMijcgfTI79dGgrPEn6RxfJpYdigZ0Bz8UUtlmDbNL5Typt_gO&sec_user_id=MS4wLjABAAAA4Q1-c5ne4KbmE7BW51UfaIazVUm8tWOTvx8-8kA4sW4SHRyuFCAo32FH4LfsE5NB&share_app_id=1233&share_author_id=6921727878086919173&share_link_id=1903CB47-A0EA-48BA-AE06-E33DD2F9CC40&source=h5_m&timestamp=1654768991&tt_from=copy&u_code=dddghbb0fcgf21&ug_btm=b6880,b5836&user_id=6850443692391908357&utm_campaign=client_share&utm_medium=ios&utm_source=copy


Идея:

Нестандартно осветить тему детской инвалидности в TikTok и изменить отношение к детям с 

инвалидностью у целевой аудитории.

Реализация:

Изначально в качестве ключевой идеи ведения аккаунта мы предложили формат создания

видеороликов непосредственно детьми с инвалидностью, которые учатся в обычных школах. Мы

пригласили в проект 5 учеников с инвалидностью из разных городов Беларуси, разработали для них

простые сценарии съемки и создали первую партию видеороликов.

Однако постинг тестового контента показал, что видео с детьми в главной роли “не заходят” в 

TikTok.

Тогда мы оптимизировали идею, предложив формат съемки видеороликов о школьных буднях 

детей с инвалидностью непосредственно в школах и активном участии в сюжетах учителей. 

Основными форматами видеороликов в аккаунтов стали:

● трендовые сюжеты с учителями на тему стереотипов об инклюзии в школе;

● репортажные сюжеты с уроков в инклюзивных классах;

● видеознакомства с детьми – учениками с инвалидностью.

Такой формат контента позволил получать хорошее количество просмотров. Ежемесячно в аккаунте 

@prostodeti.by появлялось 10+ видеороликов об инклюзии в школе, которые собирали сотни 

комментариев.

Результат:
За 10 месяцев ведения аккаунта:

- 630 000 + просмотров видеороликов (из них 93% просмотров – целевой регион Беларусь);

- 158 000 просмотров топового видео;

- 2500 + подписчиков аккаунта;

- 40 000 лайков на контент в аккаунте.

https://www.tiktok.com/@prostodeti.by?_d=secCgYIASAHKAESPgo8WiJpAhC4hPMGaYS1oWPKphdVVHKvlIGayUmum/SyBK2B/cd/AaxzjIEBiiZAi/C66nwPgkx+yNSIoN2rGgA=&_r=1&checksum=d0da5e106c1c232d432e53497932bd6d6bd45604cb3058dcdc0fde2cff4a98d4&language=ru&sec_uid=MS4wLjABAAAANG7qiCNB-0RcI8bMijcgfTI79dGgrPEn6RxfJpYdigZ0Bz8UUtlmDbNL5Typt_gO&sec_user_id=MS4wLjABAAAA4Q1-c5ne4KbmE7BW51UfaIazVUm8tWOTvx8-8kA4sW4SHRyuFCAo32FH4LfsE5NB&share_app_id=1233&share_author_id=6921727878086919173&share_link_id=1903CB47-A0EA-48BA-AE06-E33DD2F9CC40&source=h5_m&timestamp=1654768991&tt_from=copy&u_code=dddghbb0fcgf21&ug_btm=b6880,b5836&user_id=6850443692391908357&utm_campaign=client_share&utm_medium=ios&utm_source=copy


ПРОДВИЖЕНИЕ ПРОДУКЦИИ МИНСКОГО 

ЗАВОДА ИГРИСТЫХ ВИН В TIKTOK
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Клиент: Минский завод игристых вин

Период: июль 2021 – февраль 2022 гг.

Задачи:

● разработать концепцию ведения аккаунта, стиль 

видеоконтента (экспертный и развлекательный);

● подобрать 2 героев аккаунта – актеров со знанием 

барменского дела – согласно пожеланиям клиента 

(возраст 20-27, современность, артистичность);

● следить за трендами, создавать и постить регулярный 

видеоконтент, который будет привлекать новых 

подписчиков в аккаунт.



Идея:

Нестандартно нативно продвинуть продукцию клиента в формате видеоконтента для 

TikTok.

Реализация:

Мы предложили клиенту при ведении аккаунта делать акцент на развлекательные и

экспертные видео. Развлекательные видео позволили нам быть в тренде, создавая

ролики под трендовые звуки. Экспертный контент активно привлекал новых

подписчиков, которым интересна тема винного этикета, правил употребления

алкогольных напитков, занимательные факты о вине и коктейлях.

В качестве героев аккаунта @wines.by нами были предложены и согласованы 2

профессиональных бармена (парень и девушка), которые соответствовали портрету

ЦА бренда.

Съемки видеороликов производились в студийных и барных пространствах.

Мы предложили клиенту оптимальный формат ведения аккаунта – 15 роликов в месяц

(график постинга – через день).

Таким образом, ежемесячно клиент получал от агентства 15 трендовых сценариев,

съемка и монтаж согласно утвержденным сюжетам и регулярный постинг в аккаунте с

модерированием комментариев.

Результат:

За 8 месяцев ведения аккаунта мы получили следующие результаты:

- 750 000+ просмотров созданных видео;

- 340 000 просмотров топового видео;

- 17 500 лайков на созданные видео;

- 19 000+ подписчиков аккаунта.

.



Международная организация по миграции (МОМ)

ПРОДВИЖЕНИЕ В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ 

ПРОЕКТА ПО ДОБРОВОЛЬНОМУ 

ВОЗВРАЩЕНИЮ МИГРАНТОВ НА РОДИНУ
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Клиент: Международная организация по миграции (МОМ) –

агентство ООН по миграции, содействующее гуманной и

упорядоченной миграции ради всеобщего блага.

Период: апрель – июнь 2022 год

Задачи:

● рассказать на понятном для целевой аудитории языке о 

программе СДВР, основных процессах программы;

● повысить узнаваемость программы СДВР среди целевой 

аудитории;

● привлечь новых участников программы.



Идея:

За счет историй людей – участников программы — привлечь внимание к проекту у 

целевой аудитории, используя SMM-инструменты.

Реализация:
Информационная кампания делилась на 3 основных направления:

SMM. В основу креативной концепции легла идея транслирования мыслей и историй людей —

участников программы СДВР. Мы предложили клиенту при ведении аккаунтов делать акцент на

использование изображений с реальными людьми, т.к. реальные фотографии лучше передадут

эмоцию и историю тех, кто уже воспользовался программой. Усилили эти фотографии

графическими рисунками, чтобы максимально донести сообщение до ЦА.

Хэштегом проекта был выбран #IOMbacksafe.

С учетом особенностей целевой аудитории проект реализовывался на 4 языках: русском,

английском, курдском и арабском.

Таргетированная реклама усилила охватность и заинтересованность к проекту: показали

материалы кампании как можно большему количеству ЦА и привлекали ее в профиль аккаунтов.

СМИ и социальные сети. Для повышения узнаваемости и информационного освещения проекта

задействовали СМИ и социальные сети, в которых в формате пресс-релиза рассказали о

программе СДВР.

Результат:
За 1 месяц ведения аккаунтов мы получили следующие результаты:

По SMM:

- суммарно 16 постов и 32 серии Stories для Instagram и Facebook.

По таргетированной рекламе:

- суммарный охват постов и серии Stories в Instagram и Facebook: 1 408 222;

- суммарное количество кликов: 1 715;

- за время кампании Instagram сообщество выросло на 105 подписчиков.

По СМИ и соцсетям:

- 15 публикаций новости в СМИ, 9 публикаций в социальных сетях;

- 100% упоминание МОМ в СМИ и социальных сетях;

- суммарный охват проекта в СМИ и социальных сетях 486 410.



МЕДИАОСВЕЩЕНИЕ РАСШИРЕНИЯ 4G-

СЕТИ В РЕГИОНАХ
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Клиент: Мобильный оператор life:)

Период: май 2021 – март 2022 гг.

Задачи:

● информировать население, что 4G-сеть от life:) покроет 

более 95% всей территории Республики Беларусь.

ДЛЯ ЭТОГО:

● написать и адаптировать тексты под каждый район;

● разместить тексты статей и постов об улучшении 4G-

покрытия от life:) в Минской, Брестской, Витебской и 

Могилевской областях.



Идея:

Мы отошли от классического написания пресс-релиза и предложили сделать

уникальные тексты под каждый район и область. Так в текстах мы отразили на

сколько процентов увеличился интернет-трафик по области, районы, которые стали

пользоваться мобильным интернетом в 2 раза больше, самую “интернетную точку”,

появление новых базовых станций, лидеров по росту мобильного трафика.

Реализация:

Нами было разработано более 60 уникальных пресс-релизов для 

общереспубликанских и региональных СМИ и более 35 уникальных текстов для 

социальных сетей под каждый район в Минской, Брестской, Витебской и Могилевской 

областях.

Акцент в текстах делался на особенности и фишки 4G-сети от life:) в конкретном 

районе.

Во всех вариантах релизов было указано, что этот проект life:) реализует в 

партнерстве с инфраструктурным оператором beCloud.

Такой подход в подаче информации позволил увеличить количество выходов 

публикаций в районных СМИ.

Результат:

- 60+ уникальных текстов для СМИ, 35+ уникальных текстов постов для социальных 

сетей;

- 137 публикаций в СМИ, 97,8% из которых содержат упоминание life:);

- 212 публикаций в социальных сетях, 76% из которых содержат упоминание life:);

- 3 283 272 суммарный охват медиакампании в СМИ и социальных сетях (по данным 

SimilarWeb).



НОВОГОДНИЙ АДВЕНТ-КАЛЕНДАРЬ 

PARITETBANK
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Клиент: ОАО «Паритетбанк»

Период: декабрь 2021 год

Задачи:

● разработать и реализовать кампанию в социальных сетях 

(блогосфера), которая увеличит интерес к необычному 

предложению Paritetbank в предпраздничный период;

● призвать потенциальную аудиторию каждый день 

пользоваться адвент-календарем на сайте Paritetbank и 31 

декабря принять участие в суперигре с гарантированным 

призом;

● привлечь трафик на сайт и повысить посещаемость 

социальных сетей Paritetbank.



Идея:

Привлечь внимание потенциальной аудитории к Paritetbank через новогодний

адвент-календарь за счет эмоционального контакта блогеров и их подписчиков.

Для того, чтобы коммуникация выглядела максимально нативно, подобрать

аккаунты, которые в постоянном формате делятся обзорами выгодных

предложений от брендов.

Реализация:

Предложили пул из 9 Instagram-аккаунтов (блогеры и сообщества) с широкой

аудиторией и разной тематикой. Это были личные профили тематики лайфстайл,

родительства и личного бизнеса, семейные аккаунты и комьюнити с обзорами

интересных акций и подарков. Коммуникация строилась на доверии аудитории к

рекомендациям инфлюенсеров и нативной подаче контента. В качестве основного

формата продвижения были предложены две волны Stories, которые были

последовательно запущены в начале и в конце декабря.

Для усиления коммуникации и повышения интереса в первую волну мы также

разместили информацию об адвент-календаре в республиканских и региональных

пабликах социальных сетей («Одноклассники», «ВКонтакте», Facebook, Telegram).

Результат:

- 737 863 – суммарное количество показов Stories в Instagram-аккаунтах 

инфлюенсеров;

- 6561 – суммарное количество кликов по ссылке в Stories в Instagram-

аккаунтах;

- 400+ – суммарное количество ответов на Stories в Instagram-аккаунтах;

- 3055 нажатий по наклейке @paritetbankbelarus через Stories;

- 28 220 просмотров постов в пабликах «ВКонтакте» и Telegram;

- 2000 + посещений составлял трафик на страницу адвент-календаря во время 

продвижения в Instagram-аккаунтах блогеров и сообществ.



РЕСПУБЛИКАНСКАЯ ОНЛАЙН-КОНФЕРЕНЦИЯ 

ПО РАННЕМУ ВМЕШАТЕЛЬСТВУ
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Клиент: Детский фонд ООН (ЮНИСЕФ) в Беларуси

Период: ноябрь 2021 год

Задача:

● организовать «под ключ» двухдневную онлайн-

конференцию по итогам реализации проекта 

«Профилактика инвалидности и социальная интеграция 

детей с инвалидностью в Республике Беларусь» на 

платформе Zoom. Количество участников — более 200;

● осветить итоги конференции в СМИ и подготовить 

инфографику с ключевыми результатами.



Организация онлайн-конференции «под ключ» включала:

● полное техническое сопровождение мероприятия (подбор вебинарной

студии,оборудования, курирование трансляции);

● разработку web-страницы для регистрации участников (лендинг);

● e-mail-сопровождение участников (рассылка электронных приглашений, информационных 

материалов и инструкций, полезных материалов и запросов на обратную связь);

● разработку визуального стиля трансляции (плашки, титры, фон, заставки);

● подготовку подробного сценария мероприятия (хронология и тайминг мероприятия, сбор и 

подготовка к показу всех материалов, текст для модератора и спикеров, ролики для 

выступлений, презентации, ролики для перерыва, фото и т.д.);

● запись и монтаж видеоприветствий к участникам конференции представителя Посольства 

Российской Федерации и заместителя министра здравоохранения Республики Беларусь;

● разработку дизайна и оформления в едином фирменном стиле всех презентаций для всех 

спикеров конференции;

● работу со спикерами. Инструктаж по онлайн-формату, техническая поддержка, помощь в 

составлении презентационных материалов и пр.;

● информационное освещение итогов мероприятия (пост-релиз для СМИ и инфографика с 

ключевыми достижениями в ходе реализации проекта).

Результат:

- 2 дня онлайн-конференции;

- 10+ часов прямого эфира;

- 270 регистраций на мероприятие через сайт;

- 10 презентаций для выступления спикеров;

- 65 публикаций в СМИ и социальных сетях;

- 3 эфира на радио;

- 658 025 – потенциальный суммарный охват информации о конференции в СМИ и социальных 
сетях (по данным SimilarWeb).



ПОРТРЕТ АБОНЕНТА
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Клиент: ЗАО «Бест», мобильный оператор life:)

Период: август – октябрь 2021 год

Цель: 

- разработать нестандартный PR-проект для мобильного 

оператора;

-построить коммуникацию с белорусскими абонентами сотовой 

связи в целом и с клиентами life:) в частности.



Решения и реализация: 

Мы решили рассказать об абонентах life:) и представить их образы в 

реальности. Для этого проанализировали сухую статистику мобильных 

привычек  абонентов оператора и разделили на разные категории. На 

основе статистических данных получились 6 типажей: самый молчаливый, 

самый разговорчивый, самый преданный, самые продвинутые абоненты 

(женский и мужской образ), а еще главный поглотитель трафика. 

Представить и нарисовать как могут выглядеть в реальности эти люди 

предложили белорусским художникам и иллюстраторам. Им передали 

текстовые описания.

Когда картины были готовы, life:) объявил поиск двойников – реальных 

белорусов, похожих на нарисованные портреты. Единственный критерий 

выбора – внешнее сходство с одним из портретов. Каждому из шести 

победителей оператор подарил пакет безлимитной связи на год на 

тарифе Все включено (безлимит звонков в любые сети, трафика и SMS). 

В конкурсе приняли участие 684 человека.

Завершили проект выставкой оригиналов картин в публичном 

пространстве.10 дней портреты выставлялись в атриуме ТРЦ Green City.

Результаты:

- 103 публикации в рамках кампании в СМИ, 85% из которых содержат 

упоминание life:);

- 154 публикации в социальных сетях;

- 172 992 просмотра Stories и постов у блогеров в Instagram и Telegram;

- 684 участника конкурса двойников;

- ~ 400 000 – проходимость ТРЦ Green City за 10 дней выставки.

http://grandbs.com/polozhenie-o-provedenii-konkursa-portretabonenta/


ЛЕТНЯЯ «ЧЕРНАЯ ПЯТНИЦА»

В ТРЦ GALLERIA MINSK
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Клиент: ТРЦ Galleria Minsk

Период: июль 2021 год

Цель: медиаосвещение летней распродажи в ТРЦ Galleria

Minsk через блогеров, лидеров мнений, паблики в социальных

сетях и СМИ.

Показать безопасность ТРЦ в условиях COVID-19 и заботу о

посетителях.



Решение: коммуникация была разделена на 3 этапа:

•Преданонс (21-22.07), в котором информировали о предстоящем событии, 

рассказывали о магазинах-участниках акции и сроках ее проведения.

•Репортажные включения(23.07) в Stories, где блогеры показывали скидочные

позиции.

•Усиление коммуникации (24.07) - Stories-включения для увеличения потока 

посетителей в оставшиеся дни распродажи.

Каждый месседж сопровождался напоминанием об антиковидных мерах в ТРЦ. 

Чтобы показать заботу о посетителях, в дни проведения «Черной пятницы» в 

инфоцентре ТРЦ можно было взять бесплатную маску.

Для освещения акции мы сформировали пул из 11 Instagram-аккаунтов (он включал 

блогеров и крупные городские Instagram-комьюнити). В преддверии пятницы в СМИ и 

пабликах социальных сетей появилась информация о приближающейся распродаже. 

В первый день акции Instagram-блогеры в формате Stories провели репортаж с места 

событий и рассказали своим подписчикам о скидках. В субботу, чтобы увеличить 

трафик, мы усилили коммуникацию, подключив в формате обзоров оставшихся 

блогеров.

Результаты:

- 28 публикаций новости в СМИ, 

- 44 публикации в социальных сетях;

- 187 956 суммарное количество просмотров Stories в Instagram-аккаунтах;

- 966 900 суммарный охват пользователей у блогеров;

- 3 264 772 охват «Черной пятницы» в социальных сетях;

- более 135 000 потенциальных покупателей - посещаемость ТРЦ за три дня акции. 



МЕДИАОСВЕЩЕНИЕ ПРОЕКТА «ЗНАТЬ, 

ЧТОБЫ ПОМОГАТЬ»
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Проект «Знать, чтобы помогать» направлен на поддержку детей с 

инвалидностью и реализацию их прав. Он проводился БОО «Мир без 

границ» совместно с Министерством труда и социальной защиты при 

поддержке неправительственной организации «ЭРИКС партнер по 

развитию» (Королевство Швеция) с августа 2018 года по декабрь 2020 

гг.

Клиент: БОО «Мир без границ»

Период: декабрь 2020 – январь 2021 гг.

Цель: 

освещение в СМИ результатов проекта «Знать, чтобы помогать»



Решение и реализация: 

1. Подготовка медиаплана (подбор тематик и площадок для 

размещения, формирование календарного графика).

2. Медиарилейшнз (составление медиакарты, коммуникация с 

журналистами).

3. Формирование итогового медиаотчета и общего отчета о результатах 

проекта.

Результаты:

- 4 пресс-релиза с суммарным количеством публикаций в СМИ и 

социальных сетях- 267;

- 2 сюжета в программе «Добрай раніцы, Беларусь» на телеканале 

«Беларусь 1»;

- участие Заказчика в программе «Наше утро» на ОНТ;

- участие Заказчика в эфирах «Радиус FM» и Первого национального 

канала Белорусского радио;

- интервью о разработанной системе мониторинга прав детей с 

инвалидностью на БелТА;

- серия интервью с сотрудниками специальных учреждений для детей с 

инвалидностью в следующих СМИ: gorodvitebsk.by;

- также были разработаны 3 тематических буклета и 2 брошюры.

Общее количество публикаций о проекте в СМИ – 144, в социальных сетях –

в 147.

https://www.youtube.com/watch?v=k09S6Eye4J8&ab_channel=%D0%9D%D0%B0%D1%88%D0%B5%D0%A3%D1%82%D1%80%D0%BE%D0%9E%D0%9D%D0%A2
https://www.belta.by/society/view/natalija-milkota-o-tom-kak-izmenit-kachestvo-zhizni-detej-s-invalidnostjju-i-pomenjat-otnoshenie-422133-2020/
https://gorodvitebsk.by/news/16-01-2021/irina_mironova_samoe_vazhnoe_chtoby_lyudi_iz_doma-internata_zhili_polnocennoy_zhiznyu_


ИНФОРМАЦИОННАЯ ПОДДЕРЖКА 

ФИНАНСОВОЙ СДЕЛКИ 103.BY

10

Клиент: ARTOX

Период: октябрь 2020 год

Цель: медиаосвещение финансовой сделки в области цифровой 

медицины для проекта 103.by.



Решение и реализация: 

103.by – медицинский сервис, с помощью которого можно решить любой вопрос, 

связанный со здоровьем: воспользоваться телемедициной, записаться на прием к 

врачу онлайн, купить лекарства, расшифровать анализы, оформить медицинское 

страхование.

Обеспечением сделки стала интеллектуальная собственность — имущественные 

права на товарные знаки — без вхождения в капитал компании. Это была первая 

подобная сделка в банковской сфере Беларуси, потому необходимо было осветить 

это событие не только в белорусских, но и в зарубежных СМИ.

Нами был подготовлен и размещен пресс-релиз о финансовой сделке по 

привлечению средств на развитие медицинского сервиса 103.by в ведущих и 

тематических российских и белорусских СМИ.

Результаты:

1) 7 публикаций в российских интернет-СМИ:

Tinkoff.ru, Rvc.ru, РБК+, Ict-Online, Рамблер/новости, ИА RNS, Красная весна.

2) 21 публикация в белорусских республиканских СМИ и бизнес-изданиях, в т.ч.:

БелТА, бизнес-журнал «Дело» и др.

https://www.tinkoff.ru/invest/news/473886/
https://www.rvc.ru/press-service/media-review/venture/158736/
https://plus.rbc.ru/pressrelease/5f8860137a8aa9e778c07b97
https://releases.ict-online.ru/news/n187583/
https://news.rambler.ru/other/45020036-belorusskiy-meditsinskiy-startap-privlek-3-mln-investitsiy/?updated
https://rns.online/internet/Belorusskii-meditsinskii-startap-privlek-3-mln-investitsii-2020-10-15/
https://rossaprimavera.ru/news/dc96c1ac
https://delo.by/articles/news/meditsinskiy_proekt_103_by_privlek_3_mln_ot_banka_belveb/


ЭКОАКЦИЯ «МЫ ЗАБОТИМСЯ» С COCA-

COLA В БЕЛАРУСИ
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Cleanup Day «Мы заботимся»  – республиканская акция, которая 

собирает студентов из разных областей страны с одной целью –

очистить города от мусора. Команда GBS оказывала медиаподдержку

проекта второй год подряд.

Клиент: «Кока-Кола Бевриджиз Белоруссия»

Период: сентябрь 2020 год

Цель: 

- осветить новость об экологической акции в белорусских СМИ, 

подчеркнув принятые организаторами меры предосторожности в связи 

с распространением вирусных заболеваний;

- сделать акцент на экологическом направлении КСО бренда, в 

частности осветить глобальную стратегию Системы Coca-Cola «Мир 

без мусора».



Решение и реализация: 

Были разработаны 6 уникальных пост-релизов – один для общереспубликанских 

и минских СМИ, другие 5 для местных региональных СМИ, в городах которых 

проходили акции. В сотрудничестве с пресс-службами 6 университетов и 

колледжей написаны официальные комментарии об участии студентов в акции 

для того, чтобы придать пост-релизам в регионах локальную окраску.

Особый акцент в текстах делался на систематическом проведении компанией 

Coca-Cola в Беларуси экологических акций, в том числе экомероприятий

республиканского масштаба.

Во всех вариантах релизов была указана информация о глобальной стратегии 

Системы Coca-Cola – «Мир без мусора», добавлен комментарий представителя 

компании. Комментарий включал два коммуникационных посыла: об 

экологической направленности работы Coca-Cola в Беларуси, а также об 

обеспечении всех волонтеров масками как обязательном условии проведения 

акции.

Результаты:

- собрано более 1,4 тонны мусора;

- в акции приняли участие более 100 волонтеров, 6 городов, 7 ВУЗов и 

колледжей страны;

- 46 публикаций об экоакции в СМИ.



ПРОДВИЖЕНИЕ БЛАГОТВОРИТЕЛЬНОЙ 

СЕРИИ СОКА «ДОБРЫЙ»
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Клиент: «Кока-Кола Бевриджиз Белоруссия»

Период: июнь – июль 2020 год

Цель: 

- проинформировать основную ЦА продукта – мам с детьми 

– о благотворительной составляющей сока и смене 

«Веселые сердечки»;

- призвать присоединиться к акции помощи, купив сок 

«Добрый» 0,2 л;

- разработать пути вовлечения аудитории в обсуждение тем 

доброты и взаимопомощи, таким образом, укрепив «добрые» 

ассоциации с самим продуктом.



Решение и реализация:

В качестве канала коммуникации было решено использовать Instagram-

аккаунты блогеров-мам. Именно их подписчики – та аудитория, которая,

как правило, принимает решение о покупке товаров для своих детей.

Для каждого из четырех блогеров был разработан сценарий продвижения.

Формат включал серию Stories и «добрый» пост с интерактивом для

подписчиков. Интерактивы предполагали элемент розыгрыша,

победителям вручалась корзина благотворительной серии сока.

В комментариях к постам подписчики писали самый «добрый»

комментарий, учились делиться своими добрыми делами, рассказывали о

добрых подвигах своих детей.

С одним из блогеров был запущен конкурс на самую «добрую»

фотографию, где участники выкладывали фото своих детей с

благотворительной упаковкой сока «Добрый» и хештегом

#добрыйнавсе100.

Результаты:

- суммарное количество лайков под публикациями: 5381;

- фактический охват всех публикаций: 28 457;

- более 360 комментариев под постами;

- самый высокий показатель просмотра Stories у блогера: 11 496.



ВСЕМИРНЫЙ ДЕНЬ БЕЖЕНЦЕВ 
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Клиент: УВКБ ООН, Агентство ООН по делам беженцев

Период: июнь 2020 год

Цель: 

- медиаподдержка ежегодной пресс-конференции ко 

Всемирному дню беженцев;

- разработка онлайн-активности в СМИ и социальных 

сетях, приуроченной ко Всемирному дню беженцев.



Решение и реализация: 

В условиях пандемии все мероприятия разрабатывались для проведения в 

онлайн. 

К пресс-конференции 18 июня был выполнен комплекс работ: написание пост-

релиза, приглашение СМИ на мероприятие и пост-коммуникацию с 

журналистами.

Для продвижения активностей в рамках Всемирного Дня беженцев было выбрано 

три направления:

1. Запуск флешмоба в социальных сетях #чтодлявасдом. Поддержали  

активность 23 блогера и лидера мнений, в том числе Екатерина Тикота, 

Наталья Поткина и Анна Сармонт. Также присоединились Посол доброй воли 

УВКБ ООН Искуи Абалян и Мелитина Станюта.

2. Разработка сценария и создание видеообращения в поддержку беженцев 

с участием представителей агентств системы ООН в Беларуси, 

общественных организаций и известных белорусов.

3. Серия интервью с беженцами, проживающими на территории Беларуси.

Результаты:

- 40 публикаций новости о проведении пресс-конференции ко Всемирному дню 

беженцев в общереспубликанских и региональных СМИ;

- 95 публикаций с хештегами флешмоба #чтодлявасдом, #whatishomeforyou;

- 44 публикации о выпуске видеообращения в социальных сетях;

- более 55 000 уникальных просмотров видеоролика в новостных пабликах

ВКонтакте;

- 4 интервью с беженцами: например БелТА.

https://www.youtube.com/watch?v=b1Vp5R7DIl8
https://www.belta.by/interview/view/priehali-v-otpusk-a-ostalis-navsegda-kak-semjja-bezhentsev-iz-ukrainy-stroit-zhizn-v-baranovichah-7394/


ПРОСТО ДЕТИ

Информационная кампания «Просто дети» в поддержку

республиканского проекта «Профилактика инвалидности и

социальная интеграция детей с инвалидностью и особенностями

психофизического развития в Республике Беларусь».

Клиент: Детский фонд ООН (ЮНИСЕФ) в Беларуси

Период: июнь 2019 – декабрь 2020 гг.

Цель: преодолеть стереотипы и изменить отношение к детской 

инвалидности в информационном дискурсе.

Потому что дети с инвалидностью – это #простодети.
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Решение: Коммуникационная стратегия включала:

• анализ текущей ситуации и срезы общественного мнения на старте и 

финише проекта, проведение фокус-групп;

• создание  брендбука, слоганов, визуальных элементов;

• разработку календарного плана мероприятий для разных ЦА;

• информационная поддержка на каждом этапе кампании с обеспечением 

широкого охвата аудитории в национальных и региональных СМИ, а также 

социальных сетях.  

Результаты:

- 219 публикаций в СМИ, 98% содержат упоминание ЮНИСЕФ в Беларуси и 

название кампании;

- 477 публикаций в социальных сетях;

- 306 упоминаний хештега #простодети;

- 20 белорусских компаний поддержали запуск хештега #простодети;

- более 40 лидеров мнений поддержали кампанию;

- 8 292 981 потенциальный суммарный охват всех публикаций в СМИ и 

социальных сетях;

- 15 интервью с семьями размещено в СМИ, 19 фоторепортажей;

- кампания стала финалистом международной премии в сфере 

коммуникаций Eventiada IPRA GWA 2021 г;

- достижения кампании отмечены UNICEF Global Annual Results Report

2020;

- урок об инклюзии прошел во всех школах Беларуси;

- созданы и преданы в детские поликлиники более 1500 плакатов о центрах 

раннего вмешательства; 

- разработан тренинг для СМИ и студентов «Как писать о детях с 

инвалидностью?».

Исследования показали, что за год

кампании удалось добиться

положительной динамики в изменении

общественного мнения:

• на 6 % снизилась доля негативно 

окрашенных ассоциаций о детях с 

инвалидностью;

• 80 % респондентов согласились с 

ключевым тезисом кампании, что дети с 

инвалидностью – это просто дети 

(показатель вырос на 4 %).

https://eventiada.com/news/mezhdunarodnaya-premiya-eventiada-ipra-gwa-podvela-kommunikatsionnye-itogi-2021-goda/
https://l.facebook.com/l.php?u=https://www.unicef.org/reports/global-annual-results-2020-goal-area-5?fbclid=IwAR17KYPrx1BGJfClJllrp1EIF8z8I77h-H00XFQPnyy1I4665SxOkoV6Wk0#download&h=AT2yBG4IKn7Ja8ncUXcVTQrG3ygHSamdJG_blkjC7DQRoK4Z5X9ffLqZU9_8PyBoZAcFJI-wUjMrKahBKWVZd40Hw_NWh64hTaBjCzcZXVEMtYZ-jDlUojXCi_fyuXgi6Fwq&__tn__=-UK-R&c%5B0%5D=AT3HXQTMjKquMA28G3zQh2CTHenc5D24VOCWuIMCW78hZFmjvqnZME38LxA0q-kzI5Umk1g-byihJcrVGit9UDac3NIjZoOJMzEhUI3UkJtUB3peiUBpylN8PWvMeXcWYo9BjWOFERQQcZKX_BoGuIaJeZpLea6tMHkSFkAp8mZa7d0
https://wmeste.by/v-shkolah-belarusi-prohodyat-informatsionnye-chasy-posvyashhennye-inklyuzii-i-problemam-lyudej-s-invalidnostyu/?fbclid=IwAR0eJU61SZn8-k6Xq_SLCw1xfFItyZpNXlkSz10dho9EeALHQXBtEpPqUBU
https://www.youtube.com/watch?v=drTlXWuznRQ
https://www.youtube.com/watch?v=drTlXWuznRQ
https://www.youtube.com/watch?v=drTlXWuznRQ
https://www.youtube.com/watch?v=drTlXWuznRQ
https://www.youtube.com/watch?v=xNlhAn2PrFU&feature=youtu.be


УСПЕШНАЯ С БЕЛИНВЕСТБАНКОМ

15

Клиент: ОАО «Белинвестбанк» (входит в ТОП-5 самых

крупных банков Беларуси)

Период: февраль – декабрь 2017 год

Цель: продвижение финансовых продуктов для женщин-

предпринимателей в рамках поддержки программы ЕБРР

«Женщины в Бизнесе»



Решение: организация бизнес-встреч целевой аудитории;

полное сопровождение проекта: СМИ, социальные сети.

Реализация: 6 бизнес-встреч женщин-предпринимателей (в том

числе, региональные), финальное мероприятие в Минске.

Результаты:

- более 120 публикаций в СМИ (в т.ч. БелТА);

- репортажи на ведущих телеканалах (ОНТ) и радио, более 50

постов в соцсетях, более 300 участниц;

- 40% участников проекта обратились за финансовой

поддержкой в Белинвестбанк в рамках программы ЕБРР

«Женщина в бизнесе».

http://www.belta.by/economics/view/ebrr-i-belinvestbank-realizujut-proekt-po-podderzhke-zhenskogo-predprinimatelstva-245528-2017/
http://ont.by/news/our_news/zhenschini-v-biznese.-masshtabnij-proekt-evropejskogo-banka-razvitiya


МИНСКИЙ ПОЛУМАРАФОН С BONAQUA

Клиент: «Кока-Кола Бевриджиз Белоруссия»

Период: сентябрь 2019 год

Цель: осветить в белорусских СМИ новость об участии

команды BONAQUA в Минском Полумарафоне, а также

привлечь внимание СМИ и общественности к эко-забегу

волонтеров и проекту «Добрая авоська»

16



Реализация:

• Был написан и разослан пресс-релиз, который подчеркивал социальную и

экологическую значимость участия команды BONAQUA в Минском

Полумарафоне.

• 15 сентября в рамках Минского полумарафона прошел “нулевой забег. Эко-

забег волонтеров был направлен на привлечение внимания ко всемирному

движению по сбору мусора World Clean Up, к которому Беларусь

присоединилась как страна-участник.

• Питьевой партнер полумарафона собрал корпоративную команду для

участия в полумарафоне.

• На стартовой площадке участники полумарафона также могли заметить

амбассадоров проекта «Добрая авоська», который помогает трудоустроить

женщин-инвалидов по зрению и сократить количество пластиковых пакетов.

• Социально-экологическое участие бренда в Минском Полумарафоне

отметил Вадим Девятовский, председатель Белорусской федерации легкой

атлетики – в пресс-релиз был добавлен его комментарий.

Результаты:

- охват новости – более 1 500 000 человек;

- более 50 000 просмотров новости в социальных сетях;

- 28 публикаций в социальных сетях;

- 20 публикаций в СМИ;

- 1 упоминание в прямом эфире Беларусь 1.

- участие представителя компании в прямом эфире на Радиус ФМ.

https://www.tvr.by/videogallery/informatsionno-analiticheskie/glavnyy-efir/glavnyy-efir-15-09-2019/
https://www.youtube.com/watch?v=dGwe1SnihYg&feature=youtu.be&fbclid=IwAR0NNNtkyY5Gx0sW-rpmzkLfaVrOI2Iq_IKq4kQCyArP1oTPBsYczVRx-o4


CLEANUP DAY С COCA-COLA 
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Клиент: «Кока-Кола Бевриджиз Белоруссия»

Период: октябрь 2019 год

Цель: показать значимость проведения масштабных

уборок мусора, привлечь к решению молодежь и

общественность и поспособствовать развитию

экологической культуры, а также подчеркнуть

экологическую направленность работы Coca-Cola в

Беларуси



Решение: организация информационного освещения в

национальных и региональных СМИ и социальных сетях.

Реализация: 5 октября в Беларуси прошла масштабная

экологическая акция по сбору мусора. Среди участников –

более 350 студентов белорусских вузов и колледжей.

Проект был реализован при поддержке Министерства

природных ресурсов и охраны окружающей среды,

Министерства образования, а также Республиканского

центра экологии и краеведения.

Для каждого региона был подготовлен отдельный пресс-

релиз и фотоматериалы, а также уникальные тексты для

местных сообществ (пабликов) в социальных сетях.

Результаты:

- собрано более 3 тонн мусора;

- в акции приняли участие 10 городов, 15 вузов и 350 

волонтеров;

- охват новости – более 4 500 000;

- 141 публикация в социальных сетях.

- 37 публикаций в СМИ.
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Клиент: «Кока-Кола Бевриджиз Белоруссия»

Период: 2020 год

Цель: привлечь к обучению в программе в регионах

страны студентов и молодых специалистов в возрасте

18-29 лет, а также лекторов из этих регионов;

реализация серии обучающих тренингов в регионах в

online.

МЕЖДУНАРОДНАЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНАЯ 

ПРОГРАММА #YOUTHEMPOWERED



Решение:

Разработана однодневная программа обучения, которая

включает в себя 3 блока:

Мотивационный мастер-класс известного в регионе

предпринимателя

Мастер-класс, посвященный технологиям активных продаж и

работе с клиентами

Мастер-класс по эффективным инструментам маркетинга

Реализация:

В 2020 году из-за ситуации с пандемией COVID-19, было

принято решение обучение из офлайн-формата в online.

Для этого был переработан формат программы, в частности,

мотивационный мастер-класс для слушателей запланирован

формате интервью и с возможностью в отдельном чате

задавать спикеру вопросы, что сохранило интерактивность

обучения.

Сбор слушателей проходил, через размещение информации

об обучении на региональных ресурсах, и приглашения

студентам ВУЗов, посев информации в социальных сетях,

использовались инструменты таргетированной рекламы и

партнерство с местными общественными организациями



ВИРТУАЛЬНЫЙ ПАМЯТНИК СИСТЕМНОМУ 

АДМИНИСТРАТОРУ

19

Клиент: hoster.by - хостинг-провайдер

Период: июль 2019 год

Цель: интеграции памятника системного администратора 

в городскую среду.



Решение: Разработать виртуальный памятник системному

администратору, который можно будет увидеть только через

экран смартфона с помощью специального приложения.

Установить на центральной пешеходной улице Комсомольская в

Минске.

Реализация: делилась на два блока — согласование проекта с

городом и организация открытия памятника.

1. Мы согласовывали проект в Управлении культуры

Мингорисполкома и Комитете архитектуры и

градостроительства Мингорисполкома. Это первый случай

установки виртуального объекта в качестве памятника в

Беларуси, поэтому процесс согласования занял более месяца.

2. Организовывали event «от a до z»: идея, концепция, сценарий,

тематическое IT оформление, брендирование, кейтеринг, звук,

работа с ведущим. Кроме этого, мы участвовали в разработке

концептуальной идеи самого памятника.

Результат:

- более 50 людей смогли сфотографироваться с виртуальным

сисадмином в первый день его установки;

- памятник будет стоять до осени 2020.



25-ЛЕТИЕ БАЙНЕТА С HOSTER.BY
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Клиент: hoster.by - хостинг-провайдер

Период: апрель 2019 год

Цель: организация и проведение торжественное

мероприятие в честь 25-летия Байнета.



Реализация:

• провели тематическое мероприятие;

• организовали награждение победителей и участников премии

Дбай;

• пригласили СМИ;

• собрали около 80 гостей;

• проработали со СМИ сразу 2 инфоповода (премия «Дбайи» и

25-летие Байнета).

Результат:

- охват новости – более 2 800 000 человек;

- более 20 000 просмотров новости в социальных сетях;

- 87 публикаций в социальных сетях;

- 61 публикация в СМИ;

- более 70 гостей;

- эфиры на 7 радиостанциях;

- 2 телевизионных репортажа (Беларусь 1 и Минск ТВ).

https://www.youtube.com/watch?v=1KTFc81ch3g
https://www.youtube.com/watch?time_continue=684&v=qMWmheGWcFA


ГОРОДСКОЙ КУЛЬТУРНЫЙ 

ПРОЕКТ «ХУДОЖНИК И ГОРОД»

21

Клиент: Банк ВТБ (Беларусь)

Период: 2012 – 2022 гг.

Цель: популяризация изобразительного искусства в

Беларуси, а также продвижение Банка ВТБ (Беларусь) как

одного из главных меценатов культуры Беларуси и

полное информационное сопровождение проекта.



Идея: экспозиция работ знаковых художников под открытым небом. Место

проведения: г. Минск, пл. Я. Коласа. С 2021 года экспозиция переехала на

пешеходную улицу Комсомольскую.

Реализация:

Ежегодно За 2 – 3 месяца до открытия выставки стартовала информационная

кампания по освещению проекта с различными формами информационных

посланий: пресс-релиз, интервью с организаторами и участниками выставки,

афиши. Для проекта были созданы аккаунты в социальных сетях. Открытие

выставки проходило в формате городского праздника с приглашением СМИ. В

преддверии открытия выставки было проведено пресс-мероприятие с участием

представителей Мингорисполкома, Министерства культуры, банка ВТБ. После

открытия экспозиция была доступна еще на протяжении 4 месяцев.

Результаты:

- более 1200 публикаций за все время реализации проекта, в том числе более

250 публикаций ежегодно о проекте с упоминанием генерального партнера

проекта Банка ВТБ;

- ежегодный выход телесюжетов о выставке на всех республиканских

телеканалах: БГТРК, Мир, СТВ, ОНТ;

- 81 художник, работы которых были экспонированы за период проведения

выставки;

- более 200 публикаций в социальных сетях;

- с 2016 года в рамках проекта был создан виртуальный аналог выставки на сайте

higminsk.by;

- в 2020 году проект “Художник и город” впервые открылся в онлайн-формате;

- ежегодно выставку посещали более 2 000 000 человек.



ЭКСКУРСИЯ В ОБЛАКАХ

22

Клиент: beCloud (Белорусские облачные технологии)

Период: август – сентябрь 2017 год

Цель: организация освещения в СМИ и среди

профессиональной сообщества запуска

государственного data-центра (государственного

облачного сервиса).



Решение: организация и проведение нестандартного пресс-

мероприятия с приглашением ведущих СМИ,

представителей органов государственного управления и

заинтересованных в услугах представителей бизнеса.

Реализация: проведено нестандартное пресс-мероприятие

в формате музейной экскурсии с названием «Экскурсия в

облаках».

Результаты:

- более 50 публикаций в СМИ;

- более 100 участников: все ведущие СМИ страны,

представители Министерства информации и

Министерства связи и информатизации, а также

представители крупного бизнеса.



ЧЫТАЕМ ПА-БЕЛАРУСКУ З VELCOM 
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Клиент: Velcome (сейчас А1) - один из ведущих

телекоммуникационных холдингов в Центральной и

Восточной Европе.

Период: 2017 – 2018 гг.

Цель: развитие у школьников интереса к родному языку

и культуре, объединение белорусской литературы и

современных технологий, развитие velcom (А1) как

социально ответственного бренда



Решение: конкурс на лучшее прочтение произведения

из школьной программы по белорусской литературе

продолжительностью до 2 минут.

Реализация: 3 этапа конкурса - индивидуальный,

региональный финал и республиканский финал.

Результаты:

- 2048 участников;

- более 700 000 просмотров видео выступлений;

- более 400 публикаций в СМИ (в том числе репортаж

на телеканале Беларусь 1);

- более 400 постов в соцсетях.

https://www.youtube.com/watch?v=LfsXFc6yqps


АРТ-КОФЕ. ИСКУССТВО С АРОМАТОМ КОФЕ 

25

Культурно-образовательный проект. Белорусская 
живопись на заправках

Клиент: сеть АЗС «А-100»

Период: март 2019 год

Цель: создание нового формата коммуникации с

аудиторией и привлечение внимания к магазинам и

заправочным станциям сети «А-100», а также поддержка

и продвижение современного белорусского

изобразительного искусства.



Решение: создание нового формата коммуникации с

аудиторией и привлечение внимания к магазинам и

заправочным станциям сети «А-100».

Реализация:

• Для привлечения внимания к выставочному проекту

«Арт-кофе» 19 марта 2019 года было проведено его

торжественное открытие в Художественной галерее

М. Савицкого с участием СМИ и лидеров мнений.

• Отдельным арт-объектом, занявшим свое место

среди картин, стала серия новых кофейных

стаканчиков, дизайн которых был также выполнен в

стиле популярных направлений искусства.

Результаты:

- более 70 участников открытия проекта;

- более 90 публикаций в социальных сетях;

- 33 публикации в СМИ, в том числе в СМИ г. Бреста;

- 6 выходов новостей на радио;

- 2 репортажа на ТВ (ОНТ, Беларусь 1).

https://www.youtube.com/watch?v=ALRkedBZ7qk&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=7uPMUoGk41Y&feature=youtu.be&fbclid=IwAR1-d4SmClmA0qB53TIX_BG86xrSKQc8RRmevfTUd4ljjG_xFswUZB1dceA


АРТ-ЗАПРАЎКА
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Клиент: сеть АЗС «А-100»

Период: июнь – сентябрь 2018 год

Цель: создание нового формата коммуникации с

аудиторией и привлечение внимания к магазинам и

заправочным станциям сети «А-100», а также поддержка

и продвижение современного белорусского

изобразительного искусства.



Решение: создать «Арт-запраўкі» – мини-музеи белорусского

современного искусства на заправочных станциях «А-100» - и

сделать белорусскую живопись доступной для каждого.

Реализация: с июня по август на 6 автозаправочных станциях

«А-100» Минска была размещена экспозиция из 46 картин 15-

ти белорусских современных художников. Перед открытием

выставки было проведено пресс-мероприятие в формате

закрытой выставки оригиналов работ. Экспозиция не

требовала входного билета и круглосуточно была открыта для

всех желающих. С 3 сентября по 14 сентября все 6 мини-

музеев были объединены в одну экспозицию и переехали в

торговый центр «МОМО» и была доступны для всех

посетителей торгового центра.

Результаты:

- более 40 000 посетителей;

- на пресс-мероприятии присутствовало 25 представителей

СМИ;

- более 75 публикаций в СМИ, в том числе репортажи на

телеканалах СТВ и Беларусь 1;

- более 65 публикаций в социальных сетях собрали более

200 000 просмотров;

- реализовано 3 спецпроекта с теле- и интернет СМИ.



ОЛИМПИЙСКАЯ КОЛЛЕКЦИЯ ВЛАДИМИРА 

ПОТАНИНА В МИНСКЕ

28

Клиент: автономная некоммерческая организация 

«Спортклуб Роза» и Российский Международный 

Олимпийский Университет (РМОУ)

Период: июнь 2019 год

Цель: организация и медиаосвещение выставочного 

проекта Олимпийская коллекция Владимира Потанина в 

Минске в рамках проведения  вторых Европейских игр в 
Республике Беларусь.  



Реализация:

Олимпийская коллекция Владимира Потанина - крупнейшее частное

собрание олимпийских наград всех Олимпиад (с 1-х игр современности

до игр в Пхенчхане). Аукционная стоимость экспонатов — от 2 до 250

тыс. $. Выставка была представлена впервые именно в Минске (вход

бесплатный). Торжественное открытие прошло 21 июня – в день

открытия II Европейских игр в Минске. В мероприятии участвовали

делегации стран-участниц игр, СМИ, лидеры мнений, для которых

представитель РМОУ провел экскурсию. Среди почетных гостей:

председатель ЕОК Янез Кочианчич, министр спорта РФ Павел Колобков,

председатель ОК РФ Станислав Поздняков.

Результаты:

- количество публикаций о проекте в СМИ – 128 – с охватом 3 870 000;

- количество публикаций о проекте в социальных сетях – 119 - с охватом 

5 795 000;

- 8 эфиров на радиостанциях и 6 эфиров на телевидении — Беларусь 

1, ОНТ (2 сюжета), СТВ, МИР и Беларусь 24;

- 5 спецматериалов на крупнейших белорусских интернет-СМИ –

Onliner, БелТА;

- более 800 посетителей выставки в 1-й день.

https://www.tvr.by/news/obshchestvo/nakanune_v_minske_prezentovali_krupneyshuyu_chastnuyu_kollektsiyu_olimpiyskikh_medaley_i_nagrad/?utm_source=yxnews&utm_medium=mobile
https://ont.by/news/ii-evropejskie-igry-belarus-okunulas-v-atmosferu-grandioznogo-sportivnogo-prazdnika
http://www.ctv.by/novosti-minska-i-minskoy-oblasti/u-etoy-vystavki-bolshoe-budushchee-unikalnuyu-chastnuyu-kollekciyu
https://mir24.tv/news/16366070/istoriya-igr-v-nagradah-v-minske-vystavlena-unikalnaya-sportivnaya-kollekciya
https://belarus24.by/news/society/v-minske-prezentovali-krupneyshuyu-v-mire-chastnuyu-kollektsiyu-olimpiyskikh-medaley-i-nagrad/?utm_source=yxnews&utm_medium=mobile
https://people.onliner.by/2019/06/20/v-minsk
https://www.belta.by/interview/view/vsegda-radujus-pobedam-belorusov-na-sportivnyh-sorevnovanijah-6918/


SPORT CONNECT
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Клиент: холдинговая компания «Интеррос», Российский

Международный Олимпийский Университет

Период: 7-8 июня 2018 год

Цель:

- организация международного спортивного форума

SPORT CONNECT в Республике Беларусь;

- привлечение на мероприятие экспертов в области

спортивного менеджмента и маркетинга из Беларуси и

России, представителей спортивных клубов и федераций,

а также информационное освещение мероприятия.



Реализация:

Для проведения форума были выбраны 3 площадки: Минск-Арена,

Борисов-Арена, Национальный олимпийский комитет, который

выступил партнером форума. Мероприятие было построено в

формате ток-шоу. Кроме выступлений и мастер-классов от

спикеров, в первый день форума были проведены экскурсии по

крупным спортивным объектам Беларуси.

Результаты:

- зарегистрировано более 100 участников (при числе возможных

участников - 100);

- 18 спикеров поделились своими кейсами и знаниями

- 20 журналистов присутствовало на мероприятии (Forbes,

Беларусь 5, БелТА, SPORTS.RU, СТВ, «Наш спорт»,

«Спортивная панорама», SportEngineering.RU, Спорт Бизнес

Консалтинг и др.);

- 20 часов живого общения и обмена опытом;

- более 30 публикаций в спортивных СМИ;

- 2 дня прямой онлайн трансляции (820 просмотров).



«VW 25»: ПОЗДРАВИМ ВЛАДЕЛЬЦЕВ АВТО

30

Клиент: Volkswagen (Официальный импортер Volkswagen

в Республике Беларусь)

Период: октябрь 2019 год

Цель: разработать и реализовать нестандартную

PR-акцию к 25-летию Volkswagen в Беларуси.

Поздравление автолюбителей VW с 25-летием бренда в 

Беларуси



Решение: мы решили в прямом смысле «уйти в народ» и

поздравить с днем рождения VW самих водителей. В качестве

подарка мы выбрали поздравительные открытки, так как они

подчеркивают «праздничность» повода, а также важность

клиентов для компании.

Реализация: мы разработали серию поздравительных

открыток с уникальными «дорожными» пожеланиями. На

открытках был размещен специальный QR-код, по которому

было доступно видеопоздравление от директора группы

Volkswagen в Беларуси Сергея Самойло. Все обладатели

открыток могли разместить фото открытки в любой соцсети со

специальным хэштэгом и стать обладателем одного из 25

подарков от VW.

Результаты:

- 349 человек разместили фото с открыткой;

- охват новости в СМИ – более 1 600 000 человек;

- охват новости в социальных сетях – более 3 000 000;

- 20 публикаций в СМИ, в том числе на Onliner;

- 1500 человек посмотрели видеопоздравление на 

официальной странице компании.

https://www.youtube.com/watch?v=MgyQZZK6vzc&t=1s


ФК «ДИНАМО МИНСК»: 

БИТВА ЗА ЕВРОКУБКИ
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Клиент: футбольный клуб «Динамо Минск»

Период: 22-28 октября 2018 год

Цель: создание информационного повода для

увеличение числа зрителей на матче между командами

ФК «Динамо-Минск» и «Динамо-Брест» и освещение

предстоящего события в СМИ и соцсетях.



Решение: команды боролись за выход в Лигу Европы на стадионе «Динамо»

в Минске, поэтому был придуман коммуникационный посыл – битва за

еврокубки на «Динамо». Мы предложили минскому «Динамо» пригласить

болельщиков брестского клуба приехать в Минск и поддержать свою

команду. Также были предложены несколько предматчевых активностей –

встреча болельщиков с легендарным белорусским футболистом и тренером

Эдуардом Малофеевым и концерт белорусской группы Martin S.

Реализация:

• За пару дней до матча было сделано несколько рассылок о событии в

СМИ;

• Были разработаны и опубликованы информационные сообщения для

ресурсов в социальных сетях.

• Перед матчем была организована встреча с Эдуардом Малофеевым,

который провел экскурсию по главному стадиону страны. Подробный

репортаж о встрече был размещен на одном из крупных

общереспубликанских ресурсов.

Результаты:

- более 4800 болельщиков пришли на матч, что практически в 2 раза

превышает среднюю посещаемость матчей минского «Динамо» в 2018

году (2962);

- 28 публикаций в СМИ и 47 публикаций в социальных сетях, которые

собрали более 50 000 просмотров;

- общий охват по публикациям – более 1 300 000.



TASTE OF BELARUS
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Клиент: Портал Relax.by (ARTOX MEDIA)

Период: апрель 2019 год

Цель: медиаосвещение в СМИ новости о том, что

портал Relax.by стал официальным медиапартнером II

Европейских игр, а также привлечение внимания СМИ и

общественности к запуску проекта Taste of Belarus.



Реализация:

• Были подробно описаны суть и возможности гастрономического

гида Taste of Belarus – его доступность в онлайн и офлайн-

форматах, количество заведений и предлагаемых блюд, их

рейтинг, возможность узнать список мест, в которых можно

попробовать конкретное блюдо, просканировав специальный

QR-код и др.

• Не обошли вниманием и участие портала в качестве

медиапартнера: Relax.by не только станет путеводителем по

белорусской кухне и культуре страны в целом, но и возьмет на

себя функцию информационной поддержки и будет освещать

события, которые пройдут в Минске в рамках II Европейских

игр.

Результат:

- охват новости – более 3 800 000 человек;

- более 30 000 просмотров новости в социальных сетях;

- 54 публикации в социальных сетях.

- 25 публикаций в СМИ;

- прямой эфир на Радиус ФМ;

- эфир в передаче «Включайся» на телеканале «Беларусь 2».

https://www.youtube.com/watch?v=JvrgGXOBPGA


«ВЫБИРАЙ СЕРДЦЕМ!»
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Клиент: Белорусское Общество Красного Креста (БОКК)

Период: август – октябрь 2017 год

Цель: повышение ответственности и мотивации населения

Республики Беларуси к изменению поведения в сторону

здорового образа жизни.



Реализация:
- интеграция темы «профилактика сердечно-сосудистых

заболеваний» в рамках семейного фестиваля «Папа, мама,

я – футбольная семья».

- единый обучающий урок посвященный профилактике

сердечно-сосудистых заболеваний во всех школах

Республики Беларусь в международный «День сердца»;

- «Тест здоровья» — тематический тест в партнерстве с

социальной сетью «Одноклассники»;

- серия творческих встреч с актером и телеведущим Юрием

Жигамонтом в 5 городах республики, в которых актер

делился своим опытом реабилитации после Инфаркта.

Результаты:

- 117 публикаций в СМИ;

- кампания «Выбирай сердцем!» побывала в 4 

областях Республики Беларусь;

- более 150 человек посетили творческие встречи с Юрием 

Жигамонтом;

- более 500 учеников 8-11 классов приняли участие в 

Едином обучающем уроке;

- 5000 участников, 9317 отметок «нравится», 1076

репостов, 223 комментария к «Тесту здоровья» в 

социальной сети «Одноклассники»



PR-ПЯТНИЦА

34

Клиент: собственный проект коммуникационной

компании GBS

Период: 2014 – 2019 гг.

Цель: создание единой площадки для белорусского

бизнеса, где можно обмениваться опытом, получать

знания в области построения и эффективной реализации

программ по связям с общественностью.



«PR-пятница» проходит в конце осени в Минске и является

главным PR-событием года. На одной площадке собираются

лучшие специалисты в области коммуникаций.

Результаты:

За 6 лет проведения форум собрал более 1 500 участников и

более 30 спикеров, среди которых:

- руководитель PR-департамента Deutsche Bank Дмитрий

Агишев;

- один из акционеров и руководитель отдела по связям с

общественностью Maxima Group Игнас Сташкявичюс,

- директор по связям с общественностью финансовой

корпорации «Уралсиб» Александр Вихров, который в 1997-

98 гг. возглавлял департамент по связям с

общественностью Центробанка РФ;

- директор по стратегии и развитию бизнеса одного из самых

известных в мире коммуникационных агентств Ketchum

Евгения Кондрашева и мн. др.

В 2018-м году форум «PR-пятница» получил награду

крупнейшей в Восточной Европе премии в сфере коммуникаций

Eventiada IPRA Golden World Awards в специальной номинации

«Любовь» за вклад в развитие PR-отрасли.



Однодневный практический интенсив 

по SMM Дамира Халилова

Клиент: собственный проект коммуникационной

компании GBS

Период: 2016 – 2020 гг..

Цель: привлечь на платной основе на интенсив

специалистов из области маркетинга, PR и SMM

предпринимателей Минска.

Проведение интенсива в Минске.
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Задача:

На протяжении 4 лет интенсив проводился в офлайн в

бизнес-центрах Минска. Мероприятие традиционно длится

один день в формате восьмичасового интенсива и собирало

от 250 до 350 участников.

Но в 2020 году из-за ситуации с пандемией COVID-19, было

принято решение перевести интенсив из офлайн-формата в

online, не потеряв участников, которые уже оплатили свое

присутствие на интенсиве и привлечь новых.

Реализация:

- Местом проведения интенсива стал сайт halilov.by;

- Был создан закрытый чат, в котором участники интенсива

могли задавать вопросы Дамиру Халилову и получать

ответы в реальном времени;

- Сделаны несколько рассылок участникам интенсива с

подробными инструкциями, как попасть на мероприятие и

программой;

- Проведена полная модерация мероприятия.

Результаты online-интенсива #SMM2020:

- Длительность интенсива – 8 часов;

- Количество участников 300 человек;

- 50+ вопросов задано в чате интенсива.



ПРИБЫЛЬНЫЙ АВТОСЕРВИС 

FORUMSTO.BY
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Клиент: собственный проект коммуникационной

компании GBS

Период: 2015 – 2017 гг.

Цель: Организовать бизнес-форум, направленный на

изучение и обсуждение реальных и успешных примеров и

решений развития, эффективной работы и увеличения

прибыльности СТО из опыта авторитетных независимых

экспертов-практиков.

Целевая аудитория форума — владельцы, руководители СТО,

а также все профессионалы автобизнеса.



Реализация:

Формат бизнес-форума — это 4 уникальных мастер-класса от 

известных экспертов-практиков об эффективных стратегиях, 

методах позиционирования на рынке, технологий продаж и 

удержания клиентов.

Уникальность бизнес форума в его практичности и реальных 

кейсах и рекомендациях, которые прошли проверку практикой 

на реальных СТО с реальными владельцами и реальными 

клиентами.

Результаты: 

- 3 года проведения;

- более 450 участников – руководителей СТО Беларуси и 

ближнего зарубежья;

- 2 апреля 2016 года форум во второй раз стал лучшим бизнес-

мероприятием для СТО по отзывам владельцев автосервисов;

- на форуме выступили такие эксперты как:

• Евгений Горянский;

• Юрий Блинов;

• Барно Турсунова;

• Дмитрий Дубровский;

• Дамир Халилов и др.



ВЗРЫВНЫЕ ПРОДАЖИ
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Клиент: собственный проект коммуникационной

компании GBS

Период: 2013 – 2019 гг.

Цель: создание единой площадки для белорусского

бизнеса, где можно обмениваться опытом, получать

знания и доступ к успешным технологиям в сфере

маркетинга и продаж.



Реализация:

Ежегодно осенью в Минске собираются представители

белорусского бизнеса и спикеры с мировым именем в

продажах и маркетинге.

При выборе спикеров, мы руководствуемся принципом:

никакой теории, только практика, проверенная опытом.

Поэтому каждая конференция— это встреча людей бизнеса,

которые обмениваются работающими инструментами и

технологиями.

Каждый год конференцию посещают около 300

собственников малого и среднего бизнеса, руководителей

отделов маркетинга и продаж.

Результаты:

Ключевые цифры за 7 лет:

- более 1400 участников конференции;

- более 150 публикаций в СМИ;

- в Беларусь приехало 30 мировых практиков продаж и

маркетинга, которые поделились собственным опытом с

белорусскими предпринимателями.



«КУБОК БИЗНЕСА ПО ФУТБОЛУ»
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Клиент: собственный проект коммуникационной

компании GBS

Период: 2016 – 2019 гг..

Цели: привлечь к участию в турнире футбольные

корпоративные команды бизнес-организаций, для

повышения уровня лояльности и укрепление HR-бренда

компаний среди сотрудников, а также укрепление

взаимоотношений и объединения компаний под общим

флагом спорта и здорового образа жизни.



Реализация:

Кубок бизнеса по футболу – это главный корпоративный

турнир Беларуси по мини-футболу. Турнир проводится

ежегодно с 2016 года при поддержке Ассоциации

«Белорусская федерация футбола».

Турнир проводится в формате чемпионата c этапом play-off.

Ежегодно в турнире принимают участие 20-24 корпоративные

любительские команды. Все матчи турнира обслуживают

профессиональные арбитры Высшей и Первой лиг

Чемпионата Беларуси по футболу.

Победитель турнира признается лучшей корпоративной

командой Беларуси и получает главный приз турнира —

уникальный переходящий кубок, созданный вручную

литовским художником по стеклу Ремигиюсом Крюкасом, а

также возможность представлять Беларусь на чемпионате

Европы под эгидой Союза европейских бизнес-лиг (EFBLU).

Результаты за время существования турнира:

- 98 команд и более 900 игроков;

- более 400 публикаций в СМИ;

- более 300 постов в социальных сетях;

- более 40 000 посетителей официального сайта турнира.



«PR ПА-БЕЛАРУСКУ»
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Клиент: специальный проект коммуникационной

компании GBS, разработанный к ежегодному форуму «PR-

пятница»

Период: сентябрь – ноябрь 2018 год

Цель: привлечение внимания профессионального

сообщества для участия в форуме «PR-пятница».

Идея: приближалась «PR-пятница» – единственный в 

Беларуси форум для специалистов по коммуникациям. Мы 

решили найти уникальное определение белорусских 

коммуникаций. 



Реализация: были записаны видеовыпуски с участием белорусских

специалистов по коммуникациям, где каждый участник давал свое

определение белорусскому PR.

Среди участников были как владельцы коммуникационных агентств, PR-

менеджеры спортивных команд, интернет-ресурсов, IT и

телекоммуникационных компаний, промышленных предприятий, так и

независимые PR-консультанты.

Все видео проекта «PR па-беларуску» были опубликованы в мероприятии

«PR-пятницы» в социальных сетях Facebook и ВКонтакте, а также на канале

коммуникационной компании GBS на Youtube-канале. Общие настроение и

мысль проекта «PR па-беларуску», а также самые яркие высказывания его

участников мы собрали в итоговом видео.

Результаты:

- количество участников — 27;

- общее количество просмотров видео – более 15 000;

- общее количество взаимодействий (лайки, комментарии, репосты) – 585.



АРТ-ОСТРОВА
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Клиент: ЗАО «Альфа-Банк»

Период: июль – сентябрь 2015 год

Цели: создание арт-площадки для реализации творческих

инициатив белорусских художников в области

современного искусства и интеграция бренда «Альфа-

Банк» в концепцию выставочного проекта с последующим

освещением в СМИ.



Реализация:

1. Летом 2015 года на острове Комсомольцев в Минске были

представлены 14 многометровых

пространственных объектов 11 известных белорусских

художников;

2. Была организована пресс-конференция в городской

Ратуше, в которой приняли участие представители

Мингорисполкома, Министерства культуры, «Альфа-Банка».

Участники проекта продемонстрировали уменьшенные

копии работ, которые экспонировались.

3. 18 июня 2015 состоялось торжественное открытие

экспозиции, широко анонсировалось в СМИ;

4. На протяжении всего лета на острове Комсомольцев

можно было сфотографироваться и потрогать руками все

арт-объекты.

Результаты:

- всего в экспозиции приняли участие 11 белорусских

художников и скульпторов;

- 20 тонн – общий вес 14-ти пространственных объектов;

- в пресс-конференции приняли участие 32 СМИ.

- более 200 000 посетителей;

- более 200 публикаций в СМИ.



МЕЖДУ НАМИ, ДЕВОЧКАМИ
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Клиент: Представительство польской компании TZMO

S.A (Республика Польша) в Беларуси. Торговая марка

Bella

Период: сентябрь – декабрь 2014 год

Цели: организация, согласование и проведение бренда

Bella серии уроков об особенностях интимной женской

гигиены для девочек в возрасте 11-13 лет.



Задача: 32 средних образовательных школах и 2 школах-

интернатах для детей с особенностями развития.

Предоставить девочкам (11-13 лет) – учащимся 32

общеобразовательных школ и воспитанницам 2 вспомогательных

школ-интернатов, качественные консультации в вопросах личной

гигиены.

Реализация:

- Разработан план-конспект и презентация урока для девочек 11 –

13 лет, дополнительно для девочек с особенностями развития,

которые находятся в специальных учреждениях образования.

- Уроки вел профессиональный акушер-гинеколог.

- Торжественное открытие проекта состоялось в средней школе №

2 г. Минска с участием всех партнеров.

- Публикации в ведущих СМИ общих анонсов проекта.

- Размещение анонсов и отчетных материалов в СМИ при

проведении лекций в вспомогательных школах интернатах.

- Особое внимание - имиджевому присутствию генерального

партнера на лекциях в каждой школе.

Результаты:

- 4200 девочек-подростков прослушали лекции за время проекта;

- 34 урока были проведены в г. Минске;

- 36 публикаций вышло в СМИ, в том числе с упоминанием

ТМ Bella;

- новостной сюжет на телеканале Беларусь о старте проекта.



«УМНЫЙ ДОМ»
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Клиент: Huawei Technologies (одна из крупнейших 

китайских компаний в сфере телекоммуникаций)

Период: май – декабрь 2017 год

Цель: PR-поддержка услуг «Умный дом»  и 5G. 



Решение: организация информационного освещения в СМИ.

Реализация: генерация 4 информационных поводов и 

организация публикаций в профессиональных и 

общереспубликанских СМИ (не менее 10 публикаций в 

месяц) 

Результаты: 

- более 70 публикаций в СМИ, репортаж на одном из 

ведущих телеканалов ОНТ.

https://www.youtube.com/watch?time_continue=57&v=xdD33eoe0yc


МОБИЛЬНАЯ ФОТОВЫСТАВКА 

«ВМЕСТЕ К ЗДОРОВЬЮ»  С БОКК
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Клиент: Белорусское Общество Красного

Креста (БОКК)

Период: сентябрь – декабрь 2017 год

Цели: укрепление здоровья и изменение

поведения населения Беларуси в сторону

здорового образа жизни.



Реализация:

Фотовыставка под открытым небом познакомила посетителей с

историями обычных жителей Витебской, Гродненской и

Могилевской областей, которые изменили своё поведение в сторону

здорового образа жизни.

Фотовыставка была размещена на площадках перед крупными

предприятиями Минска: Минский тракторный завод, Минский

автомобильный завод, Минский завод колесных тягачей. Выбор

таких площадок был принципиален. В рамках кампании мы решили

отойти от стандартного формата – проводить мероприятия в центре

города – и задействовали скверы и площадки около крупных

заводов Минска в разных столичных районах. Тем самым мы

привлекли внимание более широкой аудитории.

В поддержку и дополнение к выставке был выпущены

короткометражные документальные фильмы об историях людей,

представляющих инициативные группы БОКК, которые изменили

себя в сторону здорового образа. Этот формат позволил нам более

близко познакомить аудиторию с героями, которые изменили свою

жизнь и с теми, кто их поддерживал на этом пути.

Результаты:

- 57 публикаций в СМИ;

- 22 истории обычных жителей Беларуси были рассказаны в

фотопроекте «Вместе к здоровью»;

- более 30 000 жителей и гостей города Минска посетили

мобильную фотовыставку.



ФОРУМ УЛИЧНЫХ ТЕАТРОВ
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Клиент: ЗАО «Альфа-Банк»

Период: 2015 год

Цели: укрепление имиджа «Альфа-банка» как

бренда, способствующего становлению и равитию

имиджа г. Минска в качестве европейской культурной

столицы.



Реализация:

При подготовке проекта была выбрана площадка

пешеходной части Верхнего города. В программе были

заявлены около 30 уличных театров из Беларуси, ближнего

и дальнего зарубежья.

Приглашенные артисты работали в жанрах интерактивного

театра, буффонады, клоунады, экспериментального

пластического театра, исторической реконструкции и пр.

Программа продвижения проекта включала в себя –

анонсирование проекта, проведение пресс-конференции,

публикацию материалов о мероприятии в СМИ, а также

продвижение в социальных сетях на всех этапах форума.

Результаты:

- форум посетили более 300 000 человек;

- более 80 публикаций в СМИ с упоминанием «Альфа-

банка»;

- 2 сюжета вышло на республиканских телеканалах.



ОТКРЫТИЕ CТУДИИ ЦВЕТА TIKKURILA
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Клиент: Торгово-производственное унитарное

предприятие «Краски Колорит»

Период: февраль 2017 год

Цели: организация открытия студии цвета с

приглашением дизайнеров интерьера — основной

целевой аудитории магазина.

Полное PR-сопровождение проекта.



Реализация: PR-кампании открытия Студии Цвета Tikkurila включала

в себя информационное сопровождение открытия магазина, а также

организацию церемонии открытия с приглашением дизайнеров

интерьера и представителей дипломатической миссии Финляндской

Республики в Республике Беларусь.

На открытии студии присутствовали известные белорусские

дизайнеры и Глава отделения посольства Финляндии в Беларуси,

господин Лаури Пуллола. Темой церемонии открытия было создание

нового арт-объекта, посвященного современному искусству

Финляндии.

Ирина Соколова, Андрей Степанов, Дмитрий Гурбанович и другие

дизайнеры создали полиптих по мотивам известного финского дома

дизайна MARIMEKKO.

Объект был создан с помощью лакокрасочной продукции Tikkurila.

После церемонии панно было передано в отделение посольства

Финляндии в Беларуси.

Ключевые цифры проекта:

- 26 дизайнеров посетили открытие шоурума;

- 25 холстов, 50 кисточек, 5 литров краски ушло на создание арт-

объекта.



АКЦИЯ «ВЕСНЕ ДОРОГУ!»
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Клиент: сеть строительных гипермаркетов

«Материк»

Период: февраль 2018 год

Цели:

-формирование позитивного образа и

информационно поля вокруг открытия гипермаркета

«Материк» в Бресте;

- привлечь жителей города Бреста на открытие

гипермаркета «Материк».



Реализация:

Был забрендирован автомобиль с лозунгом «Весне дорогу!».

Брендинг представлял из себя обклейку автомобиля зеленым

газоном и украшен весенними цветами. В течение недели перед

самым открытием автомобиль ездил по улицам Бреста, привлекая

внимание прохожих.

Водитель «весенней» машины останавливался на улицах города,

дарил прохожим цветы и приглашал «встретить весну» вместе с

«Материком».

Видео «По Бресту ездит Весна» с поздравлением жительниц

Бреста и приглашением всех желающих на «весенний» праздник

мы «посеяли» в самых крупных группах социальных сетей города

Бреста и соседних городов.

Результаты:

- 28 публикаций в группах и сообществах в социальных сетях;

- 652 263 просмотров видео «По Бресту ездит Весна»;

- были охвачены все популярные соцсети — ВКонтакте, Facebook

и Одноклассники;

- 400 букетов цветов подарено жительницам города Бреста;

- более 1500 тысяч людей пришли на открытие.



Контакты:

+375 (17) 375-27-20

+375 (29) 690-00-17

+375 (29) 535-00-35

info(собачка)grandbs.com


